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Traditionella advergames

finns i form av mindre spel

vilka distribueras via Internet.
Advergames passar bra for
kampanjer under begransad tid.

www.grandturismoworld.com

1r/ww.xbf)x.cmﬂ.

Sneak K:':rg var det spel som fick
starst publicitet och var ett av de bist
siljande spelen 2006 i USA.

I spelet Grand Turismo HD ska
allt vara sa realistiskt som mojligt
inklusive reklamen pa bilarna.

Advergames — spel som marknadskanal

Spel som marknadsfor ett specifikt varumarke eller produkt
Distributionen av reklamspel sker huvudsakligen via Internet, och spelen ir
mindre enkla spel och tillgdngligheten ir stor. Spelupplagget bygger ofta pa
tidigare succéspel, men hir ligger man in foretagsloggan eller anvinder
produkten i spelet. De passar som fikarast-spel och nar en storre malgrupp
an vanliga data och tv-spel. Dessutom blir spelen mer tillgingliga 6ver
Internet da spelarna enkelt sprider spelet till vinner och bekanta.
McDonald’s tillkdnnagav nyligen att de ska storsatsa pa webbspel for att
marknadsfora sig.

Senaste utvecklingen av advergames ar spel till tv-spelkonsoler
Burger King slippte forra aret tre spel till Microsofts Xbox 360. De saldes
med maltider. Spelen ar sma och billiga att utveckla och kostade bara $4
per spel. Forsiljningen via restauranger ir en liten och ovanlig distributions-
kanal for spel, men det blev tre forsiljningssuccéer.

Mindre, enklare och billigare spel har 6kat och fatt mer publicitet t ex lOw
som enbart siljs 6ver Internet till Sonys Playstation 3.

Kostnaden for att utveckla spel i marknadsféringssyfte ar idag hog
Man ska hitta ritt koncept sa att spelaren finner det underhallande och
sprider det vidare. En tavling kan vara ett sdtt att locka spelaren att ater-
komma och spela igen. Resultatet presenteras i en topplista.

Google satsar pa reklam i spel

Google koper In-game advertising-foretaget Adscapes Media.

Microsoft har kopt Massive Incorporated. Virldens stérsta spelproducent
Electronic Arts ingick forra aret ett avtal med tva In-game advertising fore-
tag, Massive Incorporated och IGA Worldwide, att skota hanteringen av
reklam i framtida spel, bl a svenskutvecklade succéserien Battlefield.

In-game reklam &r mer krdvande an vanliga annonser och banner
Spelaren ir fokuserad och koncentrerad pa spelet. Anda ir det svart att
mata effekten av reklam i spel. Spelvirldarnas storlek varierar i storlek fran
sma (sport och bilspel) till gigantiska (dventyr och virtuella virldar). I en del
spel ar det nodvindigt att man anvinder sig av kinda varumirken,

t ex bilspelsserien Grand Turismo som innehaller de flesta av virldens mest
kanda bilmérken. Hela konceptet gar ut pa att det ska vara verklighets-
troget. Bilarna ska kdnnas realistiska att kora.

Dynamic in-game advertising - enkelt byta eller uppdatera reklamen
Det fungerar om spelet ar uppkopplat mot Internet. I framtiden kan iven
reklamfilmer visas i spelen.

Bade Google och Microsoft har populira sokmotorer. De mojliggor att folja
en persons intresseomraden, s att riktad reklam typ Amazon kan anvin-
das. Reklamen i spelen kan visas beroende pd vilka intresseomraden som
sokmotorerna har kartlagt. Fors6k har gjorts med bl a Battlefieldserien,
dédr reklam visas beroende pa vilket land spelaren kommer fran.
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